
Retter oder Heuschrecke? Aktueller denn je – 
Wie man Geld bewegt und trotzdem darüber redet

Nicht nur der Übernahmekampf um die Adam Opel AG zeigt, wie sensibel die Kommunikation
von und über aktive Investoren ist. Als „Retter“,„Heuschrecke“ oder sogar „Krisenprofiteur“ in der
Öffentlichkeit tituliert, kann der Außenauftritt auf allen Seiten gar nicht vorsichtig genug
geplant sein. Aktive Investoren üben zunehmend Einfluss auf strategische und operative Ent-
scheidungen ihrer Beteiligungen aus. Dabei müssen die betroffenen Unternehmen nicht nur die
eigenen Interessen wahren, sondern auch rechtliche Rahmenbedingungen sowie politische
Erwägungen beachten. Die Expertise von Kommunikationsprofis ist gefragt!

Wie man Geld bewegt und trotzdem darüber redet, das zeigt Verkauft und nichts verraten, das
unter 10.000 Titeln für den getAbstract International Book Award 2009 nominiert wurde, der im
Herbst auf der Frankfurter Buchmesse an Vordenker im Wirtschaftsbuchbereich verliehen wird.

Der praktische Leitfaden für den Umgang mit aktiven Investoren liefert Hintergrundwissen und
konkrete Kommunikationsempfehlungen für alle Beteiligten. Dabei analysieren die Autoren die
aktuelle Debatte und beleuchten die Auseinandersetzung von Unternehmen und aktiven Inves-
toren aus verschiedenen Blickwinkeln.

Die erste umfassende Zusammenstellung, die mit gängigen Vorurteilen aufräumt und allen
Beteiligten Ideen und Konzepte liefert.

„Die Autoren dieses Sammelbandes wollen die Debatte versachlichen. Fundiert erläutern 
die Branchenkenner die Motive, Praktiken und Ziele der Investoren. [...] Wer wissen will,
wie die Branche tickt, ist mit diesem Buch gut bedient.“ – Schweizer Fernsehen/2009
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